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"Made in Weinviertel"

Neue Imagekampagne fur bessere Vermarktung

Das Weinviertel soll nach Wien kommen: Zur Imagesteigerung fir das Weinviertel
und seine touristischen, kulturellen, bauerlichen und gewerblichen Produkte wurde
eine Imagekampagne entwickelt, die kirzlich in Wien von Bundesminister Dipl.Ing.
Josef Proll und Landesrat Dipl.lng. Josef Plank vorgestellt wurde. Bei der
Kampagne geht es vor allem darum, Kontakte zwischen Weinviertler Anbietern
und potenziellen Geschaftspartnern zu knipfen. Vom 24. bis 29. Mai findet daher
im Millenniumstower in Wien eine "Weinviertelwoche" statt. Aussteller aus den
Bereichen Tourismus und Kultur, Gewerbe und Gastronomie sowie Landwirtschaft
und Wein werden sich vorstellen. Auch im Herbst sind Weinviertelwochen geplant.

"Regionale Qualitat ist die Zukunft der Landwirtschaft", betonte Landesrat Plank.
Das Weinviertel habe viele typische Produkte wie Wein, Klrbis oder Fleisch.
Plank erwartet sich von dieser Initiative weitere Impulse fir das Weinviertel.

FOr Minister Proll steht das Weinviertel in den nachsten Jahren im Brennpunki.
Durch die erweiterte Europaische Union wirden sich besonders fur diese Region
neue Chancen bieten. Das Weinviertel sei ein wichtiger Nahrungsmittelproduzent.
Besonders der griine Veltliner sei mit der "DAC-Initiative" das Aushangeschild.
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