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Urlaub in Niederdsterreich: erfrischend Giberzeugend

LR Danninger: Studie zur ,, Tourismusgesinnung* stellt NO sehr
gutes Zeugnis aus

Was denken Niederdsterreicher Uber das Land, in dem sie leben? Was erwarten
sich Niederdsterreicher vom Urlaub, speziell in der eigenen Region? Im Juni 2021
wurde die Einstellung der Niederdsterreicher zum Thema Tourismus erhoben. Bei
der heutigen Pressekonferenz prasentierte Marktforscherin Sophie Karmasin die
Ergebnisse dieser Studie, Tourismuslandesrat Jochen Danninger erlduterte die
wichtigsten Erkenntnisse flr das Land Niederésterreich und Michael Duscher von
der Niederdsterreich-Werbung sprach tber Potenziale und zukiinftige Strategien
far den Tourismus.

Urlaub warum, wie und vor allem: wo? Wie attraktiv ist der Urlaub im eigenen
Land? Was denken Menschen in Niederdsterreich dartiber? Identifizieren sie sich
mit dem Land, in dem sie leben? Im Juni 2021 wurden Uber 1.000 Menschen
mittels einer reprasentativen Online-Studie zu ihrer Meinung befragt, die
Tourismusgesinnung der niederfsterreichischen  Bevdlkerung und die
Identifikation mit dem Land Niederdsterreich analysiert. Durchgefiihrt wurde die
Befragung von der Agentur Karmasin Research & Identity. Bei der heutigen
Pressekonferenz im Palais Niederdsterreich, Wien, wurden die Ergebnisse
prasentiert.

82% der Befragten flhlen sich Niederdsterreich zugehdrig oder sehr zugehorig,
fast drei Viertel sind stolz, Niederdsterreicher zu sein. Zugehdrigkeit, Zufriedenheit
und Stolz sind in  Niederfsterreich insgesamt stark  ausgepragt.
Tourismuslandesrat Jochen Danninger betonte: ,Die Niederdsterreicherinnen und
Niederdsterreicher sind die besten Tourismus-Botschafter flr ihr eigenes Land:
Fast drei Viertel 73 Prozent sind stolz darauf, in Niederdsterreich zu leben! Die
Bevolkerung ist der Meinung, dass der Tourismus wesentlich fir Jobs und
Wohlstand und die Lebensqualitat in unserem Land ist. Sie sind auch Uberzeugt,
dass der Tourismus positive Auswirkungen auf den Erhalt und die Pflege der
Infrastruktur und die Sehenswdirdigkeiten im eigenen Land hat. Wir haben in
Niederdsterreich also einen sehr fruchtbaren Boden, den unsere
Tourismusbetriebe weiter bearbeiten kénnen.*
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Darliber hinaus unterstrich Danninger das Studienergebnis, dass die
Niederdsterreicherinnen und Niederdsterreich ihr eigenes Land sehr stark als
Urlaubsziel nutzen. ,Unsere Landsleute stellen selbst eine ganz wichtige
Gastegruppe dar. Jeder zweite Niederdsterreicher unternimmt mehrmals im Jahr
einen Tagesausflug zu einer Sehenswirdigkeit”, so Danninger.

Sophie Karmasin, Eigentimerin von Karmasin Research & Identity und
Motivforscherin erklarte die Methodik und Details aus der Studie: ,Im ersten Teil
der Studie wurde ein  reprasentativer  Querschnitt  von 1.000
Niederosterreicherinnen und Niederosterreichern zu ihrer Einstellung zu
Niederdsterreich befragt, zu ihrer Meinung Gber den Tourismus und zu ihren
Urlaubsplanen. Im Winter soll der zweite Teil der Befragung mit einem identen
Fragebogen folgen. Zusatzlich wurde mit ausgewahlten Fragen bei insgesamt
1.200 Personen aus anderen Bundeslandern die Differenz zwischen Selbst- und
Fremdbild eruiert. Die Fakten und Inputs liefern wir, die strategische Arbeit liegt
jetzt an den Tourismus- und Marketingfachleuten des Landes!"

Was die Menschen in Niederdsterreich schatzen, sind die schéne Landschaft und
Natur, aber auch das Kulturangebot. Praktisch fir viele Géaste sind die kurze
Anreise und die N&he zu Wien. Und wenn sie dann da sind, erleben sie
Niederdsterreich als ,erholsam, gastfreundlich, naturnah, familiar, genussvoll und
sympathisch®.

Mit dem Tourismus in Niederdsterreich sind die Bewohner*innen sehr zufrieden:
73% finden, dass genau das Richtige fir den Tourismus gemacht wird und 71%
sagen, dass der Tourismus einen guten Eindruck hinterldsst. Positive
Auswirkungen sehen die Befragten auf Wirtschaft, Image, Infrastruktur,
Lebensqualitdt und Wohlstand. Uber 90% zeigen allgemein eine (hohe) Affinitat
zum Tourismus, das touristische Angebot wird auch von den Bewohner selbst
gerne genutzt. Die Halfte aller Niederdsterreicher besucht mehrmals im Jahr eine
landschaftliche oder kulturelle Sehenswirdigkeit in Niederdsterreich, 49%
verbinden das mit einer Ubernachtung. 70% sehen das kulturelle Angebot wichtig
fir den Tourismus an, fir mehr als die Halfte gehdért es untrennbar zu
Niederdsterreich.

Dass die Studie wertvolle Erkenntnisse flr die touristische Arbeit liefert, bestatigte
Michael Duscher, Geschaftsflihrer der Niederdsterreich Werbung: ,Wir freuen uns
einerseits, dass Tourismus vielen Menschen ein Anliegen ist und dass sie mit dem
Tourismus in Niederdsterreich so zufrieden sind. Gleichzeitig sehen wir das als
Auftrag, so kreativ und effektiv weiterzuarbeiten  z.B. mit der verstarkten
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Zusammenarbeit mit der Kultur und der Weinwirtschaft. Dass auch unsere neue
Werbelinie ankommt und wir mit den frischen Botschaften und herrlichen Bildern
einen bleibenden und vor allem den richtigen Eindruck bei den Menschen
hinterlassen, ist jetzt auch statistisch belegt.”

Duscher berichtete auBerdem Uber eine Studie zur Werbewirksamkeit der
Tourismus Werbung in Niederdsterreich, durchgeflihrt von der Agentur mindtake:
Die aktuelle Werbelinie kommt an und sie wirkt. Drei Vierteln der Befragten gefallt
die Werbung, sie wird als ,sympathisch, glaubwirdig und verstandlich“ bewertet.
Die Werbung bleibt gut in Erinnerung, und auch anonymisiert vorgelegt,
assoziieren fast 60% der Befragten die Kampagnensujets mit Niederdsterreich.
11% der Befragten kdnnen sich ungestitzt an konkrete Inhalte der Werbung
erinnern  dieser Wert liegt deutlich Gber dem Wert der im Vorjahr getesteten
Kampagne. 63% der Befragten bekommen dadurch Lust auf Urlaub in
Niederdsterreich. Nach der Kampagne wird das Bundesland Niederdsterreich
signifikant haufiger mit Frihlingsurlaub und signifikant haufiger mit Sommerurlaub
verbunden, auch das spricht deutlich fur Erfolg und Effektivitdt der Kampagne.
AuBerdem geben knapp drei Viertel der Befragten an, dass die Werbung die
Bekanntheit von Nieder@sterreich als Urlaubsland férdert. Duscher abschlieBend:
.Niederdsterreich ist einfach erfrischend. Erfrischend vielfaltig, erfrischend
sympathisch. Erfrischend perfekt fir den nachsten Urlaub!*

N&here Informationen: Biro LR Danninger, Andreas Csar, Telefon 02742/9005-
12253, E-Mail: andreas.csar@noel.gv.at

v.l.n.r..  Michael Duscher - Geschéftsfihrer
Niederdsterreich Werbung, Sophie Karmasin —
Karmasin Research & Identity, Jochen Danninger
— Tourismuslandesrat Niederdsterreich

© NLK Burchhart

Amt der Niederésterreichischen Landesregierung Philipp Hebenstreit
Landesamtsdirektion/Offentlichkeitsarbeit Tel.: 02742/9005-13632
www.noe.qgv.at/presse E-Mail: presse@noel.gv.at



mailto:andreas.csar@noel.gv.at
http://www.noe.gv.at/presse
mailto:presse@noel.gv.at

	Urlaub in Niederösterreich: erfrischend überzeugend
	LR Danninger: Studie zur „Tourismusgesinnung“ stellt NÖ sehr gutes Zeugnis aus


